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IV. Utilizarea resurselor
in cadrul companiei

,, | Treilea Val aduce cu sine un

mod de viata cu adevarat nou,

bazat pe surse de energie re-

generabile si diversificate (...).

Am ajuns la o cotitura in «lupta contra natu-

rii». Pur si simplu, biosfera nu mai poate su-
porta atacul industrial.”

Alvin Tofler, scriitor si futurolog american

Mii de ani, natura ne-a oferit cu generozitate
toate resursele de care am avut nevoie. Cu tim-
pul, ele au devenit mai putine, mai greu de ex-
ploatat si mai scumpe. In schimbul lor am pus
fnapoi deseuri si poluare. Apa, aerul si pamantul
sunt tot mai greu si mai scump de pastrat in
conditii optime vietii. Suntem generatia care
trebuie sa plateasca pentru a pastra macar ceea
ce a mai ramas. Insa cine plateste? Poluatorul,
consumatorul sau statul? Oricare ar fi raspunsul
sau ponderea intre cele trei, in final totul se
regaseste in costul bunurilor si serviciilor pe
care le platim, zi de zi, fiecare in parte. Aceasta
influenta in costuri va depinde foarte mult de
atitudinea si actiunile pentru reducerea poluarii,
cat si de echilibrul, echitatea si intelepciunea
repartizarii acestei poveri.

Atitudinea si actiunile promovate de Aso-
ciatia Green Revolution prin Green Business In-
dex 2011, cat si companiile inscrise pot ajuta la
micsorarea acestei poveri.

IV.1. RESURSE TEHNOLOGICE - APA

Din punctul de vedere al sursei de apa, 65%
dintre companiile respondente din sectorul In-
dustrie/Productie folosesc apa din reteaua ur-
bana, restul de 35%, din propriile surse de apa

(puturi, uzine de apa etc.). Pentru sectorul Ser-
vicii/Comert ponderea din propriile resurse este
mai mare, respectiv 45%.

Scopul principal pentru care este utilizata
apa pentru sectorul Industrie/Productie este cel
tehnologic, in proportie de 63%, in timp ce pen-
tru sectorul Servicii/Comert apa este utilizata
in proportie de 72% pentru consum. Diferenta
apare ca urmare a specificului fiecarui sector de
activitate.

Preocuparea de a face studii in scopul mini-
mizarii cantitatii de apa folosite este mai mare
pentru Industrie/Productie, unde 63% dintre
companii au declarat ca au asemenea studii,
in vreme ce pentru Servicii/Comert ponderea
companiilor care detin astfel de studii este de
50%. Alaturi de atitudinea ,verde”, ponderea
costurilor cu consumul de apa in totalul costuri-
lor de operare determina nuantarea atitudinii
respondentilor din cele doua domenii.

in privinta consumului de apa, a calitatii
acesteia, precum si a apelor deversate raspun-
surile urmdresc trendul din ultimii 20 de ani si
sunt legate si de vechimea instalatiilor sanitare.
Din companiile respondente la Servicii/Comert,
7% au instalatii sanitare cu vechimea intre 15 si
20 ani, in timp ce la Industrie/Productie, niciuna.
Imbucurator este faptul c& peste 50% dintre
companiile din Industrie/Productie si 39% dintre
cele din Servicii/Comert declarad ca au instalatii
sanitare mai noi de 5 ani.

Una din diferentele cele mai evidente dintre
cele doua sectoare de activitate este cea legata
de existenta sistemelor de informare/sensibili-
zare a angajatilor cu privire la folosirea rationala
a apei. La aceasta intrebare raspunsul a fost



pozitiv de la 89% dintre companiile din Indus-
trie/Productie si de la 57% dintre cele din Ser-
vicii/Comert. Per ansamblul ambelor sectoare,
ponderea este de 70%. Fapt cu atadt mai simp-
tomatic cu cat este una dintre actiunile, la nivel
de societati, care nu implicad costuri sau efor-
turi deosebite si confirma rationamentul de la
existenta sau nu a studiilor in scopul minimizarii
cantitatii de apa folosite.

O axioma devenita cunoscuta (si recu-
noscuta) spune: “Nu poti conduce ceea ce nu
poti masura” (,You Can't Manage What you
Can't Measure”).

Toti respondentii din sectorul Industrie/
Productie au consumul de apa contorizat, 79%
cu debitmetre mecanice, 16% cu debitmetre
ultrasonice si 5% cu debitmetre ultrasonice cu
citire de la distanta. 22% dintre companiile din
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Informare/sensibilizare angajati
cu privire la folosirea rationala a apei
in Industrie/Productie

Informare/sensibilizare angajati
cu privire la folosirea rationala a apei
in Servicii/Comert

sectorul Servicii/Comert au declarat ca nu au
contorizare a consumului de apa sau e doar
partiald, probabil si din cauza ponderii mai mari
a sursei proprii de apa.

Analizele de laborator ale apei utilizate sunt
efectuate lunar de 44% dintre companiile din In-
dustrie/Productie si de 25% din Servicii/Comert.
Analize anuale sunt efectuate de 39% dintre
companiile din sectorul Industrie/Productie, res-
pectiv 18% din sectorul Servicii/Comert. Alte 17%
companii din Industrie/Productie nu fac nicio
analiza de laborator a apei, lucru valabil si pentru
54% dintre cele apartindnd domeniului Servicii/
Comert.

Atitudinea fatd de colectarea si reciclarea
apelor uzate prin existenta unor statii noi de
tratare este evidentiata la 33% dintre companiile
din sectorul Industrie/Productie si la 29% dintre
cele care activeaza in sectorul Servicii/Comert.
Apele uzate nu sunt colectate si nu sunt reciclate
de 22% dintre societatile apartinand sectorului
Industrie/Productie, respectiv 54% dintre cele
apartinand sectorului Servicii/Comert.

IV.2. RESURSE TEHNOLOGICE -
ENERGIE ELECTRICA

Energiile conventionale, bazate pe combus-
tibilii fosili (carbune, petrol si gaze naturale),
limitate in timp si poluante, vor face loc tot mai
mult energiilor alternative. Potrivit datelor GBI
2011, la 67% dintre companiile respondente din
sectorul Industrie/Productie exista implementat
un program de management energetic.

Programele investitionale pentru proiecte
de eficienta energetica reprezinta teoretic tre-
cerea de la intentii la fapte. La ambele categorii,
65% dintre companii au declarat ca au pro-
grame de investitii pentru reducerea consumu-
lui de energie electrica, a emisiilor poluante sau
modernizarea si inlocuirea echipamentelor con-
sumatoare ineficiente. De asemenea, pentru in-
troducerea surselor regenerabile de producere
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a energiei electrice (panouri fotovoltaice, tur-
bine eoliene etc.) au raspuns 11% dintre compa-
niile care activeaza in Industrie/Productie si 22%
dintre cele din sectorul Servicii/Comert. Doar
2% dintre companiile respondente, din ambele
domenii de activitate, au in program cogenera-
rea/trigenerarea.

In sectorul Industrie/Productie, 83% de
companii au un responsabil energetic, dar nu
in cadrul unui departament special. In privinta
existentei unui audit energetic la nivelul com-
paniei, 44% nu au deloc, iar 6% au raspuns afir-
mativ, acesta fiind mai vechi de 2 ani.

Tot in sectorul Industrie/Productie, toate
companiile considera ca infrastructura (post
de transformare, bransament electric) de dis-
tributie a energiei electrice este eficienta.

Spre deosebire de atitudinea fata de con-
sumul de apa, companiile au o deschidere mai
larga in sensibilizarea si implicarea angajatilor in
rationalizarea consumurilor de energie electrica,
peste 90% din ele raspund afirmativ.

Pentru pastrarea constanta a factorului de
vederea reducerii costurilor cu ener-
a), 39% dintre respondenti nu au
terii de condensatoare, iar restul de
echimea acestora este mai mare de

0% dintre companii au UPS-uri pen-
ru procegele sensibile la fluctuatiile parametrilor
_energiei electrice (89% din Industrie/Productie
si 81% din Servicii/Comert).

2 intr-o proportie asemanatoare, compa-
iile respondente considerd ca nu au proble-
me legate de asigurarea continua si pastrarea
nstanta ale parametrilor calitativi ai energiei
 electrice (tensiune si frecventa).

In urmad cu 132 de ani, in anul 1879,
Thomas Alva Edison inventeaza becul cu incan-
enta. In 2010, Organizatia Natiunilor Unite
scurile clasice cu incandescenta sa fie
eaga lume din cauza ineficientei
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energetice a acestora. In raportul prezentat
la Conferinta pe tema schimbarilor climatice
se arata ca, daca fiecare tara ar inlocui becu-
rile incandescente cu unele eficiente energetic,
cererea globala de energie electrica s-ar reduce
cu peste 2%, ceea ce este echivalent cu o redu-
cere de 800 milioane de tone de dioxid de car-
bon eliberat in atmosfera.

Becul clasic cu filament se pregateste sa
deving, alaturi de lampa cu gaz, doar un element
de decor si nostalgie.

1% din totalul companiilor respondente,
din ambele ramuri, continuad sa foloseasca cor-
puri de iluminat obisnuite, 17% din Industrie/
Productie si doar 7% din Servicii/Comert. 33%
dintre companiile din Industrie/Productie folo-
sesc lampi economice, comparativ cu 59% din
Servicii/Comert. De asemenea, 6% din sectorul
Industrie/Productie folosesc lampi economice si
suplimentar cu detectori de miscare, compartiv
cu 7% din Servicii/Comert. 44% dintre compa-
niile din Industrie/Productie folosesc pe langa
sursele de lumind de mai sus si luminatoare la
nivelul acoperisului, fata de 26% dintre compa-
niile din Servicii/Comert.

In sectorul Industrie/Productie, 56% dintre
companii au contorizare care permite masurarea
in ambele sensuri.

Pentru 56% dintre companiile din Industrie/
Productie si pentru 44% din Servicii/Comert,
contorizarea permite identificarea componen-
telor de mediu pe facturi.

IV.3. RESURSE TEHNOLOGICE -
ENERGIE TERMICA

Alimentarea cu energie termica din surse
externe este facuta de 56% dintre companiile
respondente din sectorul Industrie/Productie
si de 52% dintre cele din Servicii/Comert. 28%
dintre societatile din Industrie/Productie produc
energie termica din surse clasice cu combustibili
conventionali (carbune, gaz natural, CLU) pen-



tru nevoi proprii sau terti, respectiv 26% dintre
cele care activeaza in Servicii/Comert.

Totodata, 17% dintre societatile din Indus-
trie/Productie folosesc surse clasice, dar cu
combustibili neconventionali (biogaz, biomasa/
biocombustibil, deseuri), respectiv 22% dintre
cele din Servicii/Comert.

Legat de eficienta producerii energiei ter-
mice, aceasta e considerata ca fiind buna si cu
echipamente mai noi de 5 ani de 44% dintre
companiile din sectorul Industrie/Productie si
de 37% dintre cele din Servicii/Comert.

Piata producerii energiei din surse regenera-
bile a fost redefinita prin Legea nr. 139/2010 din
07/07/2010 pentru modificarea si completarea
Legii nr. 220/2008 pentru stabilirea sistemului
de promovare a producerii energiei din surse re-
generabile de energie.

Conform acestei noi reglementari, certificatul
verde este definit ca atestand producerea unei
cantitati de energie electrica (si nu a unui IMWh
de energie electrica, ca in vechea reglementare)
din surse regenerabile (surse de energie ne-
fosile), respectiv: “eoliana, solara, aerotermalg,
geotermala, hidrotermala si energia oceanelor,
energie hidraulica, biomasa, biolichide, gaz de
fermentare a deseurilor, denumit si gaz de de-
pozit, si gaz de fermentare a namolurilor din
instalatiile de epurare a apelor uzate si biogaz".

28% din respondenti activi in sectorul In-
dustrie/Productie declard ca& sunt implicati pe
piata certificatelor verzi. Interpretarea trebuie
conexata cu consideratile generale asupra
structurii respondentilor.

Eficienta transportului si a distributiei agen-
tului termic respecta proportiile de la vechimea
echipamentelor. E declarata ca fiind buna si
cu echipamente mai noi de 5 ani de 47% din-
tre respondentii din Industrie/Productie si de
46% dintre respondentii din Servicii/Comert.
Sistemul de incalzire si preparare a apei calde
tehnologice este considerat eficient, avand

reducerea consumului
de energie electrica si a
emisiilor poluante

modernizarea si inlocuirea
echipamentelor
consumatoare de energie
electrica

introducerea surselor
regenerabile de producere
a energiei electrice
(panouri fotovoltaice,
turbine eoliene etc)

introducerea surselor de
producere a energiei
electrice cu eficienta
ridicata in cogenerare/
trigenare

echipamente mai noi de 5 ani, de catre 53% din
respondenti. 29% din ei avand echipamente cu
vechimea intre 5 si 10 ani, 12% cu vechime intre
10si 15 ani si alti 6% cu echipamente mai vechi
de 15 ani.

De asemenea, 6% dintre respondenti con-
stientizeazd ca nu utilizeaza eficient energia
termica in procesele industriale, in timp ce 53%
dintre respondenti declara ca au eficienta uti-
lizdnd echipamente mai noi de 5 ani.

Implementarea unui sistem de reglaj, control
si contorizare al consumului de energie termica
devine o componenta tot mai frecventa. Astfel,
35% dintre companiile din sectorul | Industrie/
Productie, 15% din Servicii/Comert au contor-
izare, automatizare si sistem de management
energetic. Toti respondentii din Industrie/Pro-
ductie declara ca au intreprins masuri de sen-
sibilizare a angajatilor in rationalizarea con-
sumului de energie termica. In Servicii/Comert,
22% dintre respondenti recunosc ca nu au facut
acest lucru.

IV.4. RESURSE TEHNOLOGICE -
COMBUSTIBILI

Aproximativ 34% din respondentii din am-
bele ramuri declara ca nu au intreprins actiuni in
vederea indeplinirii prevederilor UE cu privire la
programul 20/20/20. 21% au intreprins masuri in

Tipuri de
programe
investitionale
pentru proiecte

de eficienta
energetica
derulate

de companii
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mod partial, in timp ce 45% au raspuns pozitiv.

Dioxidul de carbon este printre cele 6 gaze
cu efect de sera (GES), metionate in Protocolul
de la Kyoto, raspunzatoare de “efectul de sera”.
Acesta este produs la arderea tuturor combus-
tibililor fosili (petrolul, gazul natural, carbunele
etc.). Reziduurile de CO2 generate de arderea
carbunelui sunt de circa doua ori mai mari decat
cele rezultate in urma arderii gazului natural,
arderea petrolului genereaza mai putin decat
carbunele, dar mai mult decat gazul natural.

Din punctul de vedere al combustibililor
clasici folositi, respondentii utilizeaza combus-
tibili fosili 29% in Industrie/Productie si 15% in
Servicii/Comert, combustibili gazosi 82% in In-
dustrie/Productie, respectiv 81% in Servicii/
Comert, combustibili lichizi 41% in Industrie/
Productie si 44% in Servicii/Comert.

Biomasa/biocombustibili sunt folositi de
35% dintre companiile din Industrie/Productie
si de 19% dintre cele din Servicii/Comert. Sur-
sele regenerabile sunt folosite de 24% dintre
respondetii din Industrie/Productie, respectiv
4% de cei din Servicii/Comert. Apa geotermala
nu este folosita de niciunul dintre respondenti.
De asemenea, peste 94% din respondenti se
declara preocupati de reducerea consumului
de combustibili si a impactului asupra mediului
inconjurator. Contorizarea consumului de com-
bustibil este realizata de 94% dintre companiile
chestionate din Industrie/Productie si de 78%
dintre cele din Servicii/Comert.

Pentru 55% din totalul respondentilor din
ambele ramuri, factura la combustibil nu permite
identificarea componentelor de mediu.

IV.5. RESURSE TEHNOLOGICE -
MATERII PRIME

Departamentul de logisticd/aprovizionare
este integrat in alt departament la 30% din to-
talul companiilor si separat la alte 68%. Dintre
acestea, 82% activeaza in Industrie/Productie,

iar 59%, in Servicii/Comert.

Peste 80% din companiile analizate declara
ca au implementat un sistem informatic de ges-
tiune al comenzilor si al necesarului de materii
prime, cat si componente de mediu in proce-
durile de achizitii. Proceduri privind reducerea
cantitatii de materii prime utilizate in procesul
de productie sunt inexistente la 18% din com-
panii. Nu au proceduri privind utilizarea materi-
alelor reciclate 30% din companiile respondente
(35% din Industrie/Productie si 26% din Servicii/
Comert). Au proceduri de utilizare a materialelor
reciclate, dar implementarea este defectuoasa
la 11% dintre companiile din Servicii/Comert.

Legat de proceduri privind reducerea can-
titatii de deseuri rezultate in urma activitatii,
peste 80% din companii au asemenea proceduri.
De asemenea, 70% dintre companii colecteaza
selectiv si recicleaza deseurile rezultate in urma
activitatii, 23% fac doar colectare selectiva,
iar restul de 7% fac doar colectare sau deloc.
Efectul daunator asupra mediului al materiilor
prime utilizate este recunoscut si se incearca es-
tomparea/eliminarea acestora de catre 24% din
companii, aproximativ 6% nu iau nicio masura,
iar 71% dintre companii nu folosesc asemenea
materiale.

IV.6. MANAGEMENTUL
PERSONALULUI

Clasica condica de prezenta e alegerea a
24% din Industrie/Productie si a 48% din Servi-
cii/Comert. In timp ce cardul de acces si pon-
tarea automata sunt prezente la 59% dintre
companiile din Industrie/Productie si respectiv
la 26% dintre cele din Servicii/Comert.

O mare parte dintre companii (75%) au un
departament separat de resurse umane, iar 9%
au externalizat aceasta activitate. Programele
de instruire a personalului sunt organizate de
95% din companii (100% companiile din Indus-
trie/Productie si 93% cele din Servicii/Comert).



La peste 90% dintre companii exista un pro-
gram transparent si structurat de promovare in
cadrul companiei. Activitatile de team-building,
concursuri etc., pentru formarea si intarirea spi-
ritului de echipa in cadrul companiei, sunt orga-
nizate de mai multe ori pe an de mai mult de
60% din companiile respondente. 30% dintre
companii organizeaza acest gen de activitati o
data pe an.

Doar 9% au declarat ca nu organizeaza
asemenea activitati. Regulamentul de ordine
interioara si proceduri interne sunt prezente la
98% dintre companii.

IV.7. TEHNOLOGIA INFORMATIEI

Nevoia de comunicare si preturile accesi-
bile determina ca 84% din companii sa declare
c& au aparatura de telefonie/fax moderna, cu
posibilitati de utilizare eficienta (mod de noap-
te, stand-by, reglaj printare fax etc.).

In domeniul comunicérii angajatilor, 75%
dintre acestia beneficiazda de abonament de
grup (shared minutes etc.), 20% de abonament
cu minute incluse si 5% din companii nu ofera
asemenea facilitati.

Nu existda o procedura privind imprima-
rea documentelor pe hartie la 35% dintre res-
pondentii din Industrie/Productie si 22% la
cei din Servicii/Comert. Cele douad ramuri au
abordari usor diferite in privinta tipului de hartie
folosit la imprimari.

Hartie normala este folositda de 88% dintre
respondetii din Industrie/Productie si de 67%
dintre cei din Servicii/Comert. Doar 12% din In-
dustrie/Productie folosesc hartie din deseuri
reciclabile, respectiv 33% dintre cei din Servicii/
Comert.

Colectarea si reciclarea deseurilor provine
din activitatea de birotica practicate de 65% din-
tre companiile din Industrie/Productie si de 81%
din cele din Servicii/Comert.

Ca modalitate de arhivare si stocare a

informatiilor, 93% din companii opteaza pen" -“_- 1t
un mix clasic si informatic. e

Nu exista proceduri privind imprimarea n
terialelor publicitare, rapoartelor la 23% din

electronica, rapoarte electronice etc.).
Departamentele de IT sunt o prezent

tiilor preocupa in mod deosebit companiile. La
intrebarea despre existenta in cadrul companiei

partament, cu echipamente mai noi de 5 ani s_ ]
cu existenta unui server si a unui management
informational securizat. Sub 1% raspund nu la
aceasta tematica.

IV.8. BIROTICA S| PAPETARIE

27% dintre companii nu au implementata o
procedura privind imprimarea documentelor pe
hartie si 75% folosesc hartie normala pentru im-
primare, iar 25% declara ca folosesc pentru im-
primare hartie din deseuri reciclate.

Atitudinea "verde” prin existenta unei politici
cu privire la colectarea si reciclarea deseurilor
provenite in urma activitatii de birotica este
evidentiata de 75% din companii care colecteaza
si recicleaza aceste deseuri. Doar 2% din com-
panii folosesc metoda clasica de arhivare si sto-
care a informatiilor, 93% au optat pentru un mix
clasicd/informatica si 5% pentru informatizata.

Imprimarea materialelor publicitare, rapoar-
telor si altor materiale este inlocuita de 52%
din companii prin utilizarea unor mijloace mo-
derne (publicitate electronica, rapoarte elec-
tronice etc). Cu pondere mai mare in Industrie/
Productie de 59% dintre companii, fata de 48%
dintre companiile din Servicii/Comert.

Primele 10 clasate la editia 2011 la cele
doud ramuri sunt:
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Top 10 GBI

Utilizarea resurselor
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(Industrie
Productie)

GRUP SERVICII PETROLIERE SA

- locul 1 Utilizarea resurselor

Servicii/Comert

Sa iti propui ca tinta intr-un an, in urma a
4 milioane de ore de muncd/om, in conditii
extreme, sa nu inregistrezi niciun accident sol-
dat cu poluarea mediului inconjurator si niciun
accident soldat cu raniri de persoane care sa
duca la parasirea locului de munca pare de do-
meniul imposibilului.

Sa reusesti acest
performanta.

Grup Servicii Petroliere (GSP) demonstrea-
za ca imposibilul poate deveni posibil.

Aceasta performanta trebuie apreciata cu
atat mai mult cu cat consecintele acesteia sunt

lucru este o mare

in favoarea reducerii impactului activitatilor

umane asupra mediului inconjurator si intr-un
domeniu cu un potential de impact negativ
asupra mediului deosebit de mare.

Cinci din cele 10 prime clasate in editia 2010
se regasesc si in Top 10 GBI 20711, fiecare la ra-
mura sa de activitate: Ecosistem SRL, Holcim
(Romania) SA, Danone PDPA SRL, Kronospan
Sebes SA si SIVECO Romania .

OSRAM - locul 1
Utilizarea resurselor

Industrie/Productie

Se spune ca o ,imagine” poate face céat o
suta de cuvinte. Un ,,angajament” poate defini
atitudinea si valorile unei companii.

Osram - ,«Global Care» reprezintd angaja-
mentul nostru pentru responsabilitate sociala
si de mediu in intreaga lume. Ca lider in solutii
de iluminat inovatoare, suntem dedicati
produselor si proceselor care contribuie la
rezolvarea provocarilor sustenabilitatii globale,
tinand cont de nevoile economice si protejand
mediul pentru prezent si viitor.” Transpunerea
acestui angajament in toate componentele
activitatii devine un lucru firesc, si nu impus
sau de conjunctura. Este explicatia si pentru
obtinerea locului 1 atat la Utilizare resurse, cat
si la Starea cladirilor. Este un angajament care
capata credibilitate prin natura produselor pe
care le ofera si poate fi un exemplu de urmat.

Concluzii:
La un an dupa catastrofa nucleara de la
Cernobal din 1985, apare asa numitul ,Raport
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Brundtland”, al WCED (Comisia Mondiala pen-
tru Mediu si Dezvoltare), cu titlul ,,Viitorul nos-
tru comun” care pune bazele conceptului de
dezvoltare durabila. In 201 a avut loc dezas-
trul natural de la Fukushima. Consecintele pe
termen lung vor avea o amplitudine mult mai
mare.

Decizia Germaniei de a inchide toate cen-
tralele nucleare (care acopera 22% din necesa-
rul de energie electrica) in viitorii 10 ani este
doar unul dintr-o succesiune de evenimente
care vor remodela politica energetica, ge-
nerind efecte in cascada cu ramificatii in toate
domeniile.

Rezultatele acestui sondaj trebuie privite
contextual. Ele sunt o radiografie a raspunsurilor
companiilor participante voluntar. Este evident
ca au optat pentru completarea chestionarelor
companii care au relativa legatura cu domenii
cum ar fi energia sau mediul si companii care au
sau vor sa arate ca au o atitudine responsabila
fata de mediul inconjurator.

Prezenta unor institutii bancare prefi-
gureaza pasii in implementarea conceptului de
responsabilitate socialda in domeniul financiar

ca raspuns la problematica dezvoltarii durabile.
Este vorba de Principiile Ecuatorului - promo-
vate de o divizie a Bancii Mondiale si la care au
aderat peste 50 de banci - in cadrul carora se
regasesc utilizarea resurselor naturale regenera-
bile, precum si producerea si utilizarea in mod
eficient a energiei.

Cresterea numarului de companii partici-
pante fata de 2011 arata un trend pozitiv (in
crestere), dar lent fata de importanta domeniilor
abordate in chestionare.

Oricare va fi evolutia in viitor a problemei
resurselor, companiile vor trebui sa adopte
strategii mai agresive de reducere a consumu-
rilor energetice din surse clasice si a mate-
rillor prime, precum si gestionarea problemei
deseurilor, prin atragere de fonduri europene
sau a celor promovate de sitemele bancare,
cu aplicatii exprese in domeniul eficientei
energetice.

Un program de tip “casa verde” care se
adreseaza companiilor care doresc sa-si in-
locuiascéd echipamentele consumatoare de
energie cu unele mai eficiente sau cu combusti-
bili regenerabili ar putea fi bine venit.
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Elevii bucuresteni primesc
lectii de ecologie alaturi de
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e la infiintarea sa in 2007, Aso-
ciatia Environ a derulat actiuni
constante de constientizare si

informare a populatiei referitor
la beneficiile colectarii selective a deseurilor
electrice si electronice, dar si la riscurile im-
plicate de depozitarea neconforma a aces-
tor deseuri asupra sanatatii umane.

In acest sens, anul trecut s-a demarat
in colaborare cu primariile si administratiile
locale construirea unei infrastructuri so-
lide de colectare a deseurilor reciclabile, cu
scopul de a implementa la nivelul intregii
comunitati un program functional de colec-
tare selectiva.

In luna februarie 2011, Asociatia Envi-
ron a inaugurat EcoRampa, primul cen-
tru ecologic de colectare conceput pe 10
fluxuri de deseuri, care pune la dispozitia
bucurestenilor facilitati de colectare selecti-
va la standarde europene. Cu ocazia lansarii
campaniei de informare si colectare “Alunga

fantomele electronicelor vechi” la nivelul
Municipiului Bucuresti, Ministrul Mediului si
Padurilor Laszlo Borbely, prezent la eveni-
ment, a tinut prima lectie deschisa in fata a
30 de elevi de la Scoala nr. 3 din Pipera.

Aceasta actiune s-a incadrat in linia
unei alte axe de comunicare dezvoltate de
Environ, concentrate asupra publicului ta-
nar, care este mult mai receptiv fata de
mesajele ecologice si are potentialul de a
schimba viitorul Planetei prin implicare si
exemplu personal.

Este vorba despre proiectul ,Baterel
si prietenii sai”, o campanie de informare
derulatd in scolile de pe raza Municipiului
Bucuresti si lIfov, lansata pe data de 1 mai
a.c. in parteneriat cu Garda de Mediu.

Tn cadrul campaniei, elevii claselor | - VIII
au fost invitati sa se inscrie intr-un concurs
de eseuri pe teme de reciclare, iar unitatile
de invatamant din Bucuresti si zonele limi-
trofe au fost provocate la o competitie de
colectare a bateriilor si acumulatorilor uzati.

Castigatorii au fost desemnati pe 13
iunie in cadrul Galei de Premiere, unde
presedintele Comisiei pentru Administratie
Publica, Amenajarea Teritoriului si Echilibru
Ecologic a Camerei Deputatilor, doamna
deputat Sulfina Barbu a felicitat elevii inscrisi
in concurs pentru implicare si cunostintele
dobandite.

Odata cu inceperea toamnei, Environ
si-a propus sa extinda acest proiect la nivel
national si sa ofere suport cadrelor didac-
tice, prin redactarea unui manual de ecolo-
gie. Astfel elevii vor beneficia din partea
Asociatiei Environ de un material informativ
documentat despre importanta colectarii
selective si de ore deschise la EcoRampa,
pentru ca educatia incepe din scoala.



Unele sisteme sunt complicate,
‘altele la indemana oricui...
Colecteza selectiv.
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Centrul de colectare selectivd Ecorampa este incepand cu
14 februarie, la indemana tuturor bucurestenilor.

Vino pe soseaua Odai nr. 367 sa dam o noud sansa orasului in care traim.
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