











in ceea ce priveste profunzimea implicarii companiilor in
impunerea cerintelor de achizitii verzi in relatie cu furnizorii,
32.26% dintre companii au indicat ca se concentreaza pe a
comunica aceste cerinte contractorilor si a le introduce in
contracte sau specificatii de produs, iar 9.68% au declarat ca,
in afara comunicarii cerintelor si introducerii lor in contracte,
ele solicita furnizorilor sa isi faca evaluari periodice ale
performantelor de mediu, pe baza unor chestionare
furnizate de companie. Un procent mult mai mic (6.45%), dar
in crestere, efectueaza si controale periodice la furnizori,
cerand acestora sa corecteze aspectele de neconformare
identificate, iar 12.9% asigura furnizorilor instruire si asistenta
tehnica necesara, ajutandu-i in identificarea cauzelor
principale ale performantelor de mediu scazute sau a
aspectelor de neconformare legala de mediu, implicandu-
se astfel in mod activ la imbunatatirea performantelor
de mediu. Ca si in cazul instrumentelor utilizate pentru
promovarea sustenabilitatii pe lantul valoric, se poate
observa si aici o crestere a interesului companiilor catre o
implicare mai profunda in relatia cu furnizorii.

Motivatiile pe care companiile le au in adoptarea si
promovarea obiectivelor si programelor de sustenabilitate
pe lanturile valorice sunt indicatorul determinarii companiilor
in a implementa cu succes aceste initiative. Astfel, in GBI
2016, cele mai des mentionate motivatii au fost urmatoarele:

- lansarea pe piata a unor produse verzi/mai
ecologice ca urmare a cerintelor pietei pentru astfel de
produse sau inovarea de produse verzi;

- protejarea reputatiei Companiei si a valorii
marcilor noastre;

- reducerea costurilor cu materiile prime, energia;
cresterea productivitatii muncii;

- reducerea amprentei ecologice a companiei.

in ceea ce priveste aspectele de mediu tratate in
instrumentele practice sau procedurile de achizitii verzi,
s-a constatat o diversitate de preocupari ale companiilor
respondente, astfel:

56.52% - optiunile de reciclare, reutilizare sau eliminare
finala a produselor livrate de furnizori;

52.17% - emisiile atmosferice, inclusiv emisiile de gaze
cu efect de sera ca urmare a activitatilor furnizorilor;

43.48% - consumul de combustibili si utilizarea
combustibililor alernativi de catre furnizori;

39.13% - consumul de energie si utilizarea surselor de
energie regenerabila la furnizori;

34.78% - utilizarea de catre furnizori a substantelor
chimice periculoase;

30.43% - toxicitatea materiilor prime utilizate de
furnizori;

34.78% - situatiile de incalcare a prevederilor legale de
mediu de catre furnizori si implicatiile practice ale acestora
(de ex amenzi, suspendarea autorizatiilor, plata unor
compensatii sau daune etc.).

REZULTATELE APLICARII
POLITICILOR DE ACHIZITII VERZI/

La nivel practic, rezultatele aplicarii politicii de achizitii
verzi si a instrumentelor de imbunatatire a performantelor
de mediu la nivelul lantului de furnizori sunt analizate printr-
un set de indicatori care pot fi diferiti in functie de nivelul
de implicare a companiilor in relatie cu furnizorii si in functie
de nivelul de control pe care ele doresc sa il aiba asupra
performantelor de mediu ale acestora.

in general, companiile se rezuma la indicatori precum
valoarea totala a achizitiilor verzi, raportata la valoarea totala
a achizitilor companiei, numarul de furnizori cu sisteme
de management de mediu implementate sau numarul de
furnizori cu urgente de mediu sau amenzi de mediu in anul
de raportare. Totusi, in ultimii ani, pe masura cresterii gradului
de implicare a companiilor in relatie cu furnizorii lor, tot mai
multe companii raporteaza si indicatori precum numarul
de furnizori asupra carora compania a realizat audituri de

mediu sau numarul de furnizori care au implementat masuri




PENTRU AUTORITATILE DE MEDIU/

Daca ar fi sa comparam performantele de mediu
de ansamblu ale companiilor din Romania cu cele ale
autoritatilor locale, mai ales in domenii aparent bine
reglementate, cum ar fi managementul deseurilor sau
achizitile verzi, ar trebui sa recunoastem ca, oricat de
multe imbunatatiri ar fi necesare in randul companiilor,
situatia acestora sta mult mai bine si trebuie aplaudata si
incurajata. Aceasta demonstreaza ca, probabil, cel mai
bun lucru pe care il pot face autoritatile de mediu, este sa
transparentizeze cat mai mult performantele de mediu ale
autoritatilor si serviciilor publice, prin instrumente similare
Green Business Index.

Este interesant de observat in acelasi timp ca, chiar si in
lipsa unor cerinte legale, companiile din Romania continua
sa investeasca in mod voluntar in proiecte de mediu, in
domenii surprinzatoare, precum reducerea poluarii aerului
sau reducerea amprentei de carbon.

Exista totusi anumite domenii (de exemplu achizitiile
verzi, cladirile verzi, utilizarea resurselor), unde exista inca
loc pentru imbunatatirea substantiala a performantelor. De
aceea, credem ca ar fiin interesul Romaniei ca autoritatile sa
adopte instrumente fiscale sau financiare de sprijin pentru
companiile care investesc in aceste domenii, instrumente
pentru care exista cadru legal de baza, dar pentru care nici
un guvern de pana acum nu a manifestat un interes concret
de transpunere in practica.

Un aspect important il reprezinta consilierea de catre
autoritati a companiilor care doresc in mod autentic sa
obtina performante superioare de mediu.

In prezent, relatia dintre autoritatile de mediu si companii
este privita ca una de ostilitate, lucru care este complet
strain in tarile occidentale, unde sunt dezvoltate programe
comune cu institutile de invatamant si companiile de
consultanta, precum servicile de extensie, oferirea

de granturi pentru auditarea independenta de mediu
sau energetica a companiilor, oferirea de instrumente
informatice si suport pentru evaluarea conformarii legale
si altele. Acestea sunt si recomandarile noastre pentru
autoritatile de mediu din Romania in acest domeniu.

in final, privind catre adoptarea de catre Romania
a Directivei UE privind raportarea non-financiara,
recomandam autoritatilor de mediu sa se implice in mod
activ in a crea o reglementare clara, dar in acelasi timp
flexibila, care sa permita crearea unui cadru de dialog
intre acestea si companii, care apoi sa stimuleze cresterea
performantelor de mediu ale companiilor si a implicarii
acestora in comunitatile in care isi desfasoara activitatea.




