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În ceea ce priveşte profunzimea implicării companiilor în 

impunerea cerinţelor de achiziţii verzi în relaţie cu furnizorii, 

32.26% dintre companii au indicat că se concentrează pe a 

comunica aceste cerinţe contractorilor şi a le introduce în 

contracte sau specificaţii de produs, iar 9.68% au declarat că, 

în afara comunicării cerinţelor şi introducerii lor în contracte, 

ele solicită furnizorilor să îşi facă evaluări periodice ale 

performanţelor de mediu, pe baza unor chestionare 

furnizate de companie. Un procent mult mai mic (6.45%), dar 

în creştere, efectuează şi controale periodice la furnizori, 

cerând acestora să corecteze aspectele de neconformare 

identificate, iar 12.9% asigură furnizorilor instruire şi asistenţă 

tehnică necesară, ajutându-i în identificarea cauzelor 

principale ale performanţelor de mediu scăzute sau a 

aspectelor de neconformare legală de mediu, implicându-

se astfel în mod activ la îmbunătăţirea performanţelor 

de mediu. Ca şi în cazul instrumentelor utilizate pentru 

promovarea sustenabilităţii pe lanţul valoric, se poate 

observa şi aici o creştere a interesului companiilor către o 

implicare mai profundă în relaţia cu furnizorii.

Motivaţiile pe care companiile le au în adoptarea şi 

promovarea obiectivelor şi programelor de sustenabilitate 

pe lanţurile valorice sunt indicatorul determinării companiilor 

în a implementa cu succes aceste iniţiative. Astfel, în GBI 

2016, cele mai des menţionate motivaţii au fost următoarele:

La nivel practic, rezultatele aplicării politicii de achiziţii 

verzi şi a instrumentelor de îmbunătăţire a performanţelor 

de mediu la nivelul lanţului de furnizori sunt analizate printr-

un set de indicatori care pot fi diferiţi în funcţie de nivelul 

de implicare a companiilor în relaţie cu furnizorii şi în funcţie 

de nivelul de control pe care ele doresc să îl aibă asupra 

performanţelor de mediu ale acestora.

În general, companiile se rezumă la indicatori precum 

valoarea totală a achiziţiilor verzi, raportată la valoarea totală 

a achiziţiilor companiei, numărul de furnizori cu sisteme 

de management de mediu implementate sau numărul de 

furnizori cu urgenţe de mediu sau amenzi de mediu în anul 

de raportare. Totuşi, în ultimii ani, pe măsura creşterii gradului 

de implicare a companiilor în relaţie cu furnizorii lor, tot mai 

multe companii raportează şi indicatori precum numărul 

de furnizori asupra cărora compania a realizat audituri de 

mediu sau numărul de furnizori care au implementat măsuri 

În ceea ce priveşte aspectele de mediu tratate în 

instrumentele practice sau procedurile de achiziţii verzi, 

s-a constatat o diversitate de preocupări ale companiilor 

respondente, astfel:

56.52% - opţiunile de reciclare, reutilizare sau eliminare 

finală a produselor livrate de furnizori;

52.17% - emisiile atmosferice, inclusiv emisiile de gaze 

cu efect de seră ca urmare a activităţilor furnizorilor;

43.48% - consumul de combustibili şi utilizarea 

combustibililor alernativi de către furnizori;

39.13% - consumul de energie şi utilizarea surselor de 

energie regenerabilă la furnizori;

34.78% - utilizarea de către furnizori a substanţelor 

chimice periculoase;

30.43% - toxicitatea materiilor prime utilizate de 

furnizori;

34.78% - situaţiile de încălcare a prevederilor legale de 

mediu de către furnizori şi implicaţiile practice ale acestora 

(de ex amenzi, suspendarea autorizaţiilor, plata unor 

compensaţii sau daune etc.).

40.91% - lansarea pe piaţă a unor produse verzi/mai 

ecologice ca urmare a cerinţelor pieţei pentru astfel de 

produse sau inovarea de produse verzi;

68.18% - protejarea reputaţiei Companiei şi a valorii 

mărcilor noastre;

50% - reducerea costurilor cu materiile prime, energia; 

creşterea productivităţii muncii;

63.64% - reducerea amprentei ecologice a companiei.
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Dacă ar fi să comparăm performanţele de mediu 

de ansamblu ale companiilor din România cu cele ale 

autorităţilor locale, mai ales în domenii aparent bine 

reglementate, cum ar fi managementul deşeurilor sau 

achiziţiile verzi, ar trebui să recunoaştem că, oricât de 

multe îmbunătăţiri ar fi necesare în rândul companiilor, 

situaţia acestora stă mult mai bine şi trebuie aplaudată şi 

încurajată. Aceasta demonstrează că, probabil, cel mai 

bun lucru pe care îl pot face autorităţile de mediu, este să 

transparentizeze cât mai mult performanţele de mediu ale 

autorităţilor şi serviciilor publice, prin instrumente similare 

Green Business Index. 

Este interesant de observat în acelaşi timp că, chiar şi în 

lipsa unor cerinţe legale, companiile din România continuă 

să investească în mod voluntar în proiecte de mediu, în 

domenii surprinzătoare, precum reducerea poluării aerului 

sau reducerea amprentei de carbon. 

Există totuşi anumite domenii (de exemplu achiziţiile 

verzi, clădirile verzi, utilizarea resurselor), unde există încă 

loc pentru îmbunătăţirea substanţială a performanţelor. De 

aceea, credem că ar fi în interesul României ca autorităţile să 

adopte instrumente fiscale sau financiare de sprijin pentru 

companiile care investesc în aceste domenii, instrumente 

pentru care există cadru legal de bază, dar pentru care nici 

un guvern de până acum nu a manifestat un interes concret 

de transpunere în practică. 

Un aspect important îl reprezintă consilierea de către 

autorităţi a companiilor care doresc în mod autentic să 

obţină performanţe superioare de mediu.

În prezent, relaţia dintre autorităţile de mediu şi companii 

este privită ca una de ostilitate, lucru care este complet 

străin în ţările occidentale, unde sunt dezvoltate programe 

comune cu instituţiile de învăţământ şi companiile de 

consultanţă, precum serviciile de extensie, oferirea

de granturi pentru auditarea independentă de mediu 

sau energetică a companiilor, oferirea de instrumente 

informatice şi suport pentru evaluarea conformării legale 

şi altele. Acestea sunt şi recomandările noastre pentru 

autorităţile de mediu din România în acest domeniu.

În final, privind către adoptarea de către România 

a Directivei UE privind raportarea non-financiară, 

recomandăm autorităţilor de mediu să se implice în mod 

activ în a crea o reglementare clară, dar în acelaşi timp 

flexibilă, care să permită crearea unui cadru de dialog 

între acestea şi companii, care apoi să stimuleze creşterea 

performanţelor de mediu ale companiilor şi a implicării 

acestora în comunităţile în care îşi desfăşoară activitatea.
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